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ENTREVISTA | SILVIA BLASCO

PRESIDENTA DE APTUR

«Las viviendas de uso turistico han
conseguido democratizar el turismo»

La presidenta de la patronal de propietarios, gestores y asociaciones de viviendas de uso turistico de la Comunitat
Valenciana contin(a la batalla de su antecesory actual presidente nacional, Miguel Angel Sotillos, para transformar el
relatoy desestigmatizar a este sector. Para ello su primera e insistente lucha es contra la denominacion habitual que
reciben: son viviendas de uso turistico, no apartamentos turisticos

Cual es la posicion de APTUR -
. CV frente a la proliferacién de

viviendas de uso turistico?

Tal vez el término més adecuado

seria el de consolidacion, dado
que las cifras del ndmero de viviendas de
uso turistico que obtenemos del INE dejan
claro que, en el periodo comprendido
entre agosto de 2020y febrero de 2023,
el sector se vio reducido en un 8% en la
Comunidad Valenciana, y hasta un 15%
enla provincia de Valencia. Podemos
hablar de consolidacién en Espafiay
en todo el mundo, respondiendo a la
imparable demanda del sector turistico,
convirtiéndose en la oferta preferida tanto
por turistas como por los llamados némadas
digitales y profesionales del “bleisure” o
viajes de negocios.
Nadie puede negar que el sector VUT ha
conseguido democratizar, deslocalizar
y desestacionalizar el turismo, que hace
apenas una década estaba concentrado
en determinadas destinos, durante
determinadas fechas y concentrado en
manos de grandes empresas hoteleras.
Losindicadores de crecimiento en el sector
turistico en los tltimos afios no existirian
sinla actual oferta de alquiler vacacional,
que beneficia directamente al Sector
Serviciosy al comercio minorista de las
zonas donde opera.

¢Como cree que influye en el mercado
doméstico?

Llevamos afios soportando criticas sobre la
supuestainfluencia delas viviendas turisticas
enlapérdidadel tejido residencial, el aumento
del precio dela vivienda en alquiler, o el impacto
social delos habitantes. Y hemos demostrado,
incluso judicialmente, que esas criticas son
infundadas, al menos enlo referente ala
actividad legal yreglada.

Elafio pasado, el Supremo desestimé

esas criticas en el recurso que el anterior
Ayuntamiento de Valencia presenté trasla
anulacién delaslimitaciones alas VUTs en el

centro de la ciudad. En concreto,
respecto alaincidenciade

las VUTSs en el aumento del
precio de alquiler pudimos
demostrar que el precio medio
de alquiler en esa zona habia
crecido enlaltima década
entreel 0,9%yel3.3% -arazén
de un 0.057% anual por cada

1% de crecimiento dela oferta
de VUTs-, porlo que el impacto
enel precio delas viviendas en
alquiler se debe entender como
nulo.

Y también demostramos quela
presencia de turistas alojados
enlasviviendas turisticas de
Ciutat Vella s6lo representaban
el 1% del total de personas que
viven, trabajany visitan el
distrito diariamente, porlo que
Unicamente podria afectar en
esa proporcion al impacto social
olaperdida de tejido residencial.

¢Estan haciendo algo al
respecto?

Nuestra postura no havariadonienla
patronal de la Comunidad Valenciana ni
enla Federacién Nacional. Llevamos afios
trabajando pararegular nuestra actividad de
forma profesional y sostenible. Y seguiremos
combatiendo tanto la competenciailegaly
eklintrusismo, como las injerencias de otros
dmbitos, profesionales o politicos, que nos
critiquen sin fundamento y exclusivamente
por intereses econémicos o electorales.

¢De cuantos dias fue la pasada Semana
Santa el viaje medio a una vivienda
turistica, por ejemplo, de Benidorm?
Normalmente seria de tres, pero si que se ha
alargado alos cuatro y medio, mds o menos.

&Y si hubiese que hacer un perfil de ese
cliente?
Pues mayoritariamente ha sido el mercado

nacional y muy familiar, la verdad. Tanto

en Valencia como en Benidorm te puedo
garantizar que ha sido mds familiar que
grupos de amigos o parejasy en Alicante
ha habido un poco de todo porque la
capacidad de las viviendas es un poco méds
pequena.

¢El mercado internacional baja o se
mantiene? ;Hay alguna nacionalidad
destacada?

Las nacionalidades mds predominantes
en Costa Blanca han sido la britdnicayla
holandesa. En los destinos urbanos como
Alicante, Valencia o o Castell6n si he de
decirte que ha habido mucha mds demanda
de mercado nacional: mucho madrilefioy
vasco, pero las nacionalidades extranjeras
més destacadashan sido la holandesa, la
francesaylaitaliana.
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Balearia programa 27 conexiones
diarias con 10 buques enlas rutas de
la Operacion Paso del Estrecho 2024

Lanaviera
Baleariaha
programado 27
rotaciones diarias,
conunaamplia
oferta de horarios,
paraatender

laaltademanda de tréfico delas rutas de la Operacién
Paso del Estrecho (OPE) con destino Tdnger, Nador
(Marruecos), Ceuta y Melilla. Asf, la compafifa destinard
10 barcos (ocho ferries y dos buques de alta velocidad), lo
que supone casiun tercio de suflota, alas rutas nacionales

einternacionales que conectan el norte de Africayla

peninsula.

Paradaruna atencién mds personalizada, Balearia cuenta

conservicios abordo adaptados alas necesidades de

los pasajeros marroquis. En este sentido, los barcos que

operan en estas rutas disponen de auxiliares de pasaje de

habla drabeyfrancesa, los bares y restaurantes ofrecen

comida halal, yhay salas dedicadas ala oracién durante

latravesfa. Ademds, la compafifa dispone de atencién

telefénica en drabe para poder resolver las consultas, y

dispone de 21 puntos de venta exclusivos alo largo de las
carreteras en Marruecos y Espana.

CEAYV apoya a FECLAV
en sus propuestas de
mejora del Club de los 60

La Confederacién Espafiola de
Agencias de Viajes (CEAV) apoya
lasreivindicacionesy protestas de
laFederacién Castellano Leonesa
de Agencias de Viajes (FECLAV),
trasladecisién dela Gerencia

de Servicios Sociales delaJunta
de CastillayLeén de mantener
lasmismas condiciones de
convocatoria de afios anteriores
paraelnuevo concurso del Club de
los 60 parala Navidad de 2024.
Segtinsefiala FECLAV, laactual
formadedistribucién de este
programa ptiblico produce un
perjuicio alos consumidoresy a
las pequefias y medianas agencias
deviaje dela comunidad, lo que
yase puso en conocimiento de

la Gerencia que, sin embargo,
haignoradolas propuestas
realizadas. Con el actualsistema,
solamente son 16las agencias

adjudicatarias por concurso
ptiblico paradistribuir el Club de
los 60, lo que representa apenas el
3% del total de estas empresas en
Castillay Le6n. Estoimplica que
las 28.000 personas que pueden
beneficiarse de este programa
conlaofertahabitual, mdslas
5.000 afiadidas correspondientes
alasdelaconvocatoriade
Navidad, solamente pueden
acceder al programa en esos
establecimientos. Asimismo, las
397 agencias de viajesno pueden
acceder alaventade estas 33.000
plazas.

AENA iniciaralalicitacion del
proyecto de ampliacion del
Aeropuerto de Alicante-Flche
Miguel Hernandez en el altimo
trimestre de este ano

Elpresidentey consejero
delegado de Aena, Maurici
Lucena, el vicepresidente,
Javier Marin, yla directora
general de Aeropuertos, Elena
Mayoral, se han reunido

hoy conlaconsellerade

Medio Ambiente, Agua,
Infraestructurasy Territorio,
Salomé Pradas, yconla
consellerade Innovacion,
Industria, Comercio y Turismo,
Nuria Montes de Diego, dela
Generalitat Valenciana, como parte
del proceso habitual de encuentros
institucionales de cara ala propuesta
deinversiones que disefia Aena para
todos los aeropuertos de sured en
Espana.

En el encuentro, la alta direccion de
Aenahaanunciado al gobierno dela
Generalitat que el gestor aeroportuario
iniciardlalicitacién del proyecto

de ampliacién del Aeropuerto de
Alicante-Elche Miguel Herndndez
eneldltimo trimestre de esteafioy, a
continuacion, selicitard el proyecto
parael Aeropuerto de Valencia

Ladelegacién de Aena ha explicado a
las dos consejeras que el proceso de
planificacién delasinfraestructuras
aeroportuarias se basa en previsiones
de tréfico elaboradas con criterios
técnicosy prondsticos de organismos
internacionales.

Comoresultado de ese proceso, se
haconcluido quelas prioridades de
inversién deben ser las ampliaciones
delos terminales de los aeropuertos
deAlicante-Elche Miguel Herndndez
ydeValencia, pues estas actuaciones
permitirdnincrementarla
capacidad de los dos aeropuertos
yasicubrirlademandafutura. Por
tanto, el crecimiento sostenible

en términos aeroportuarios,
econémicosy medioambientales
delas dosinfraestructuras seguird
contribuyendo alageneracién de

riquezayempleo delos territorios alos
que prestan servicio.

Aena planifica sus actuaciones con
suficiente antelacion en funcién de
la evolucién del tréfico, calculada
conrigor por los técnicos del gestor
aeroportuario. Aena siempre ha
garantizadola capacidad delos
aeropuertos, como muestrael que
ningunadelasinfraestructuras de
laregién sehasaturado en ningtin
momento.

Lasinversiones asociadasala
ampliacién delos terminales se
debatirdn a propuesta de Aena en el
proceso de consultas preceptivo con
laslineas aéreas, en un procedimiento
reglado por unaleydel afio 2014 en el
que intervienen la Comisién Nacional
delos Mercadosyla Competenciay
elregulador. Después se plasmaran
en el plan de inversiones de Aena, el
denominado DORA

(Documento de Regulacién
Aeroportuaria). EEDORAes el
instrumento que cada cinco afios
recoge las inversiones que necesitan
los aeropuertos sise cumplenlas
previsiones de trafico.

Las propuestas comentadas hoy

en el encuentro institucional ya
seavanzaron en el Comité de
Coordinacién Aeroportuaria dela
region, celebrado el pasado 9 de abril,
en el que participaron representantes
del gobierno dela Generalitat
Valencianay delas asociaciones de
empresarios de laregion.
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La Arabian Travel Market de Dubai
celebra su 31 edicion, con Dubai liderando
una nueva era del futuro del turismo

isit Dubai ha seleccionado

a Gaceta del Turismo
como trade media del
mercado espafol, en una
feria que ha comenzado
este Lunes 6 y finalizard el préximo

jueves 9 de mayo. Como afirma Danielle

Curtis Exhibition director ME Arabian
Travel Market, todos los visionarios
del sector turistico que apuestan por la
innovaciény el futuro del sector estdn
bienvenidos a este certamen en Dubai.
Elimpulso por el futuro del Turismo
te impresiona desde que embarcas

en una Airbus 380 de Fly Emirates en
Madrid. E1 Airbus A380 es un avién
tetrareactor que hasta el momento

es el avion de pasajeros mds grande

del mundo una aeronave que cuenta
con dos cubiertas alo largo de todo su
fuselaje y dispone de una capacidad
méxima de 853 pasajeros. Emirates
Experience presenta uno de los stands
mds atractivos de la Feria.
“Ultra-luxury “ hoteles y destinos de

5 estrellas se encuentran en todas

las pantallas digitales de la Arabian
Travel Market de Dubai y no deja duda
alaacertada eleccién de Tripadvisor
Travellers’Choice Awards 2024 Best of
the Best posicionando a Dubai como
primer destino turistico del mundo. Un
destino seguro para eventos y negocios
que combina con una oferta de ocio
cada vez mds innovadora.

Pero ha sido la Bienvenida oficial de
nuestro anfitrion de esta visita H.E
Issam Kazim CEO de Dubai Economy
& Tourism donde pone ala ATM como
evento global clave para establecer
estrategias colaborativas con otros
destinos y paises. Un liderazgo
visionario del futuro turistico tanto
enla digitalizacidn, la sostenibilidad,
lainnovaciény el emprendimiento de
nuevos modelos de negocio, inspirados
enla Agenda Econémica de Dubdi (D33)
que incorpora una serie de paquetes
de actuaciones transformadoras para
la préxima década ,una ciudad que en
2023 supero los 17 millones de turistas
internacionales y que ya posiciona a

f .
i

Dubdi entre las tres primeras ciudades
del mundo.

La estrategia de innovacion turistica

y emprendimiento planea en todo el
programa de conferencias, convertir

la feria en un espacio para compartir
los logros alcanzados por Dubaiy
donde las palabras “emprendimiento
“partnership” y “network” son las mds
utilizadas.

El escenario de “Global Stage” es

el espacio puiblico dela AMT que
apuesta por seminarios que abordan
tendencias globales, como el celebrado
hoy “StrengThening Inter-Regional
Travel:Learnings from Europe” y que ha
contado con la participacién de la Chief
Operating Officer and Head of Public
Affairs ,European Travel comisién.
Mientras que el escenario de “Future

Open doors, Open minds.
oziza Jsaell dsgide ;F;P_H!II

Stage” esponsorizado por Sabre, pone el

foco en aspectos tecnolégicos y digitales
de todo el sector.

Pero quiero destacar que, en este primer
diadela AMTC, hasido la claridad

del producto turistico Dubdi con una
estrategia que alina viajes de negocios
ocio, familias felices, aventura, relax,
entretenimiento, compras, gastronomia
internacional, cultura, etc. Dubdi una
marca paraguas con una estrategia que
no deja indiferente ni a expertos ni a
visitantes.
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Kl aeropuerto de Castellon adjudica una
nueva ruta a Asturias con fecha de inicio el
21 de diciembre y dos frecuencias semanales

Lasociedad publica Aerocas ha acordado la
adjudicacién ala aerolinea Volotea de una
nuevaruta nacional que enlazard con el ae-
ropuerto de Asturias. La conexién entrara
en funcionamiento el 21 de diciembre de es-
te afio y dispondrd de dos frecuencias sema-
nales.

La consellera de Medio Ambiente, Agua, In-
fraestructurasy Territorio, Salomé Pradas,
ha manifestado su satisfaccion con la adju-
dicacion de esta nuevaruta, “que supondrd
unanueva conexion aérea con el norte de Es-
pana, favoreciendo lallegada de turistas a

la provincia, ademads de facilitar los despla-
zamientos desde Castell6n hacia un desti-
no muy atractivo como Asturias”. El trayecto
tendrd una duracién aproximada de 1 horay
20 minutos.

Pradas haincidido en que la consecucién de
lalinea Castellén-Asturias estd alineada con
la apuesta del Consell “por el desarrollo del

aeropuerto de Castellén yla mejora
dela conectividad aérea de la pro-
vincia, amplidndose las posibilida-
des paralallegada de mas turistas
del norte de Espafna”.

Lalinea arrancard el préximo 21

de diciembre y operard durante la
campafia navidefia, con dos vue-
los semanales, en sdbado y mar-
tes. Posteriormente, se retomard en
temporada estival.

Aerocas licit6 el pasado mes de
marzo una nueva campaia de po-
sicionamiento dirigida ala capta-
cién de unaruta nacional y que fi-
jaba como destinos objetivo Sevilla, Asturias
y Galicia.

La convocatoria harecibido una oferta dela
aerolinea Volotea, que planteala puesta en
marcha de una conexion entre los aeropuer-
tos de Castellén (CDT) y Asturias (OVD).

La propuesta de la compafiia mejora los mi-
nimos exigidos en las bases en cuanto al ni-
mero de semanas de operaciones. El primer
y segundo afio, laruta funcionard durante 18
semanas, mientras que en el tercer y cuarto
afoslo hard durante 20 semanas. La compa-
fifa utilizard aviones de 156 6 180 plazas.

Costa Cruceros presenta un nuevo servicio
en caso de equipaje perdido

Costa Cruceros presenta el ‘Lost Lugga-

ge Concierge’, un nuevo servicio que hard

sus vacaciones aiin mds tinicas y seguras en
2024.Con él, y gracias a un acuerdo exclusivo
con SosTravel.com S.p.A., empresa de viajes
digital lider mundial enlocalizacién de equi-
pajes, en el improbable caso de que su equi-
paje sea perdido, Costa ofrecerd alos huéspe-
des que utilicen un vuelo parallegar al puerto
de embarque una solucién cémoda para dis-
frutar de su préximo crucero sin preocupa-
ciones.

En caso de que ocurra, SosTravel localizardy
devolverd su equipaje directamente a bordo
del barco, en un plazo de 48 horas. La compa-
fifa asociada se encargard de todas las ope-
raciones necesarias paralarecuperacién del
equipaje sin que los huéspedes tengan que
hacer nada més que informar de la pérdida
en el aeropuerto, lo cual es necesario para ac-
tivar el servicio.

Elservicio Lost Luggage Concierge se inclui-
ré por defecto, sin coste alguno, para todos
loshuéspedes con salida desde Europa entre
mayo Yy finales de noviembre de 2024, que ad-
quieran el paquete completo ‘vuelo + crucero’

atravésdelos
canalesdirec- 1
o I

tos de Costa
ydelas agen-
ciasdeviajes
asociadasala
compafiia.
Tambiénlo

e .

tendrdnasu

disposicionlos

huéspedes ‘So-

lo Crucero’ con

salida desde

Europaen el mismo periodo. Lo queincluye a
aquellos que solo contraten el crucero y orga-
nicen el vuelo por su cuenta. Estos podrdn be-
neficiarse también del servicio Lost Luggage
Concierge, adquiriéndolo antes dela salida di-
rectamente enlaweb de SOS Travel a través de
laapp MyCosta.

Enpalabras de Daniel Caprile, vicepresidente
de Pricing & Revenue Management, Itinerary
& Transportation de Costa Cruceros: “Nues-
tro objetivo es ofrecer anuestros huéspedeslas
mejores experiencias de viaje, desde todos los
dngulos. El servicio Lost Luggage Concierge

T o R =

de Sostravel.com es un paso mds en estadirec-
cién, ya que nos ayudard a garantizar que, en
elimprobable caso de una pérdida de equipa-
je, nuestros huéspedes puedan disfrutar de su
crucero sin preocupaciones” Alo que afiade:
“Ademds, este servicio exclusivo contribuird a
diferenciar atin més nuestras vacaciones en el
sector delos viajes, aumentandola calidad de
nuestra oferta. Por ello, quiero darlas gracias
aSosTravel.comyanuestro equipo de Travel
Service, dirigido por Massimo Callegari, que
han trabajado para ultimar estaimportante
colaboracién”.
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UNAVY FETAVE demandan
mejorasy transparencia
enlagestion del programa

del IMSERSO

Las aerolineas de bajo
coste presionan al alza

los hilletes aéreos

a Espaiia para este verano

UNAVyFETAVE, Asociaciones
decanas de agencias deviajes que
conjuntamente representan unagran
mayorfia delas agencias asociadas,
comparten su preocupacion por la
gestion del programa del IMSERSO
2023/2024 quehamermadola
satisfaccién ylaexperienciade

los beneficiarios, al tiempo que

han afectado negativamenteala
operatividad ylaimagen delas agencias
deviajes.

Desde el comienzo dela temporada
enoctubre, las agencias de viajeshan
contrastado unanotable escasezde
plazas en destinos turisticos clave
yunadisminucién enlacalidad
delos alojamientos ofrecidos.
Comoresultado, hahabidouna
reduccién significativa enlasventas
delasagencias participantesenla
comercializacién del programayun
aumento en el nivel de quejas delos
usuarios, lo que hadificultadolas
operaciones diarias delas agencias de
viajes.

UNAVYFETAVE, que engloban cerca
de 6.000 puntos de venta, subrayan
quelademanda potencial de viajes
del colectivo “senior” o de mayores,
superaampliamentela ofertaactual
del IMSERSOYy creen importante, tanto
el programa de viajes del IMSERSO,
como la existencia de una diversidad
de programasy promotores de viajes
destinados a ese colectivo como
formade combatirlaestacionalidad
turisticayfomentar un crecimiento
sostenible en el sector turistico,

i III '|1'

)
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siendo conscientes de que la oferta del
IMSERSO no puede, nicreen deba,
tener dimensién parallegaratodoel
colectivo, pero tampoco debe pasar
aserun programasubsidiario nien
volumen nien calidad. Porellolas
Asociaciones firmantes enfatizanla
necesidad de “actualizar” los pliegos de
condiciones del IMSERSO, asegurando
quelasmodificaciones serealicen en
consultacon todaslas organizaciones
representativas del sector (agencias de
viajes, hoteleros, transportistas, etc.)
ysinqueello provoque demoras en
lacomercializacién o elinicio delos
viajes.

Préximo afinalizar el plazo en el que

el IMSERSO debe pronunciarse sobre
prorrogar el actual contrato olicitarlo
nuevamente, 31 de agosto, FETAVEy
UNAV latnica exigencia que plantean
esqueel programa de viajes no sevea
alterado en sus fechas deinicio, que no
sereduzca, y de serviable se aumenten,
las plazas del programa, y que se
corrijanlos defectos que se han venido
dando en este ejercicio 20232024 y sea
mediante prérroga o nuevalicitacion.
Hastalafecha, noseharealizado
ninguna consultaalas Asociaciones
sobre este proceso, pese asus reiteradas
solicitudes de reunién, lo que es
esencial paragarantizarlaadecuacién
ylamejoradel programa. UNAVy
FETAVEreiteran su disposicién parael
diélogo, recordando quelas agencias
deviajes sonimprescindibles para
lacomercializacién delos viajes del
programa.

Lasrutas aéreas de bajo coste,
queactualmenterepresentan
el 68,5% del niimero de
asientos disponibles en vuelos
en Espafiao haciadestinos
espafioles, estdn detrds del
aumento de precios de los
vuelos paralatemporada
deverano, como apuntaun
andlisis de Mabrian, compafifa
global deinteligenciade

datos paralaindustria
turistica. Aunque los precios

medios enlaslineas aéreas
convencionales siguen
siendo mas altos, la subida

de precios esmayorenlasde
bajo coste: esto supone un
cambio enla tendencia global
delaregistradaentre 2021y
2023, cuando los precios de
las aerolineas convencionales
seincrementaron en un40%
frente aun 6% de laslow-cost,
impulsando el encarecimiento
delastarifas.

Finnair amplia sus operaciones
en Alicante

La compafifa aérea extiende su ruta estacional entre

Alicante y Helsinki con dos frecuencias semanales entre

ambas ciudades también en la temporada de invierno.

Finnair amplfa sus operaciones entre Alicante y Helsinki.

La compafiia aérea, que haactualizado recientemente

su programa de vuelos parala préxima temporada,

continuard operando estaruta, inicialmente prevista
hasta el 27 de octubre de 2024, también a partir de esa fecha

hastamarzo de 2025.

De esta forma, Finnair, que ya vuela tres veces por semana

entre Alicante y Helsinki, también operard dos vuelos

semanales entre ambas ciudades el préximo invierno,

todosloslunesyjueves.

Losvuelos de Finnair desde Alicante conectan via Helsinki

conelresto de destinos dela aerolinea en Asia, Américay

otros aeropuertos de Finlandia, como Ivalo, Rovaniemi

o Kuusamo, ofreciendo excelentes opciones para visitar

laregién de Laponia. En Espafia, Finnair también vuela
diariamente durante todo el afio desde Barcelona, Madrid

yMalaga.
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Emiratesy el departamento de economiay
turismo de Dubai estrechan su colaboracion
parareforzar la posicion de la ciudad como
destino de negocios lider a nivel mundial

I departamento de

economiay turismo de

Dubdi (DET, en inglés)

y Emirates han firmado

una alianza estratégica
que incluye iniciativas conjuntas
paraintensificar los esfuerzos
internacionales y afianzarlaimagen
de Dubdi como centro neurdlgico del
comercio, el turismo e inversiones.
Aprovechando la asociacién a largo
plazo y el éxito de ambas entidades
en la promocioén turistica, este dltimo
anuncio subraya su compromiso con
la consecucién de los objetivos de la
Agenda Econémica de Dubdi, D33, y con
la mejora del estatus de la ciudad como
destino lider paralos negocios y el ocio.
El acuerdo se ha formalizado en el
contexto de la feria Arabian Travel
Market, en presencia de Su Alteza el
Jeque Ahmed bin Saeed Al Maktoum,
presidente y consejero delegado
de Emirates Airline y Group, y Su
Excelencia Helal Saeed Almarri, director
general del departamento de economia
y turismo de Dubdi. El acuerdo ha
sido firmado por Su Excelencia Issam
Kazim, consejero delegado de Dubai
Corporation for Tourism and Commerce
Marketing (DCTCM), y Adnan Kazim,
vicepresidente y director comercial de
Emirates.
Su Excelencia Issam Kazim declara:
“Impulsado por el liderazgo visionario
de Su Alteza el Jeque Mohammed bin
Rashid Al Maktoum, vicepresidente
y primer ministro de los EAU y
gobernante de Dubdi, el departamento
de economiay turismo de Dubdi
se ha comprometido a desarrollar
y aprovechar las asociaciones que
puedan contribuir a alcanzar los
ambiciosos objetivos D33 de la ciudad.
Enlos dltimos afios, el departamento
de economiay turismo de Dubdiy
Emirates ya han forjado una poderosa
relacién de colaboracién, y este nuevo
memorando de entendimiento mejora
atin més nuestra capacidad de llegar
al publico empresarial de todo el
mundo, interactuar con él y atraerlo.

DusAl - e

1t

Un motor clave del crecimiento
turistico y econémico de Dubdi ha

sido la conectividad internacional,
impulsada porlared global de Emirates
y sureputacién como aerolinea

lider, y esperamos seguir trabajando
estrechamente con Emirates para hacer
de Dubdila mejor ciudad para visitar,
viviry trabajar”.

Adnan Kazim, sobre la nueva
cooperacion con el departamento de
economiay turismo de Dubdi: “Dubdi
esyaunimdn para muchas empresas
internacionales, emprendedoresy
empresas familiares, gracias a su clima
y sus paisajes que propician los negocios
einversiones, y a sus favorables
condiciones comerciales y alto nivel

de vida. Nos hemos comprometido a
mejorar el estatus de centro econémico
mundial de Dubdi con nuestros socios
del departamento de economiay
turismo de Dubdi para aumentar su
visibilidad en nuestra red de més de

140 ciudades y mds alld a través de una
variedad de actividades promocionales.
También nos esforzamos por ampliar
nuestrared y conectividad para

Emirares
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complementar el ya formidable mapa
comercial de Dubdi. La estrategia
coordinaday sélida del departamento
de economiay turismo de Dubdiy
Emirates respaldard los objetivos de
nuestros visionarios dirigentes de
duplicar el tamafio de la economia de
Dubdi en la préxima década y reforzar
su posicién entre las tres principales
ciudades del mundo”.

Gracias a esta asociacion estratégica,
ambas entidades se unirdn para
promover el sélido ecosistema
empresarial de Dubdi, su ubicacién
estratégica, suinigualable conectividad
con las principales regiones de
influencia, sus politicas y procesos
favorables a las empresas, sus
infraestructuras ultramodernasy su
economia impulsada porlainnovacion.
Se dirigirdn a corporaciones, empresas
multinacionales, empresas familiares
prominentes e inversores globales,
posicionando a Dubdi como un centro
ideal paralas empresas que buscan
aprovechar las economias de rdpido
crecimiento.
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Eurostars Hotel Company acelera su
ritmo de expansion con tres nuevos
hoteles en Marruecos

Eurostars Hotel Company, cadena hotelera de Grupo
Hotusa, apuesta por el Norte de Africa con tres nuevos
hoteles en Marruecos consolidando sus planes de
expansion internacional. El primero de ellos, el Eurostars
CasaAnfa4* situado en el nuevo centro neurdlgico de
Casablanca, abrird sus puertas en otofio. La compafiia
prevé laapertura en lamisma ciudad del Eurostars
Californie 4* afinales de 2024 y del Exe Zerktouni4* a
mediados de 2025, con lo que sumard una oferta total

de 251 habitaciones. Los tres establecimientos, todos

de nueva construcciény en régimen de arrendamiento,
estdn situados en zonas estratégicas de la ciudad.

El Eurostars Casa Anfa, con 125 habitaciones, se erige en
lazona de Beasejour, un nuevo barrio donde conviven
edificios residenciales de alto standing, oficinas y grandes
dreas de zonas verdes, cerca del distrito financiero y muy
bien comunicado con el sefiorial barrio de Anfa enla costa.

Kl secretario autonémico ante Ia Unién
Europea se ha reunido con el jefe de
servicio de Tecnologias de 1a Informacion
Y la Comunicaciéon de la ONU

Destacaque “las
relaciones de
laONUconla
Generalitat son
magnificas”

Elsecretario

autonémico ante
la Unién Europea
ylas Comunidades
Auténomas, Pablo
Broseta, se ha
reunido con el jefe de servicio de
Tecnologias delaInformacién
ylaComunicacién dela ONU,
Michel Bergeron, parareforzar
los vinculos entre ambas

=N

delamano” enlaapuestadela
ONU porampliarsubaseenel
municipio valenciano de Quart
dePoblet.

Tras el encuentro, Broseta
destacadolaimportanciadela
base valencianadela ONU, que
constituye unareferencia en
ciberseguridad, yhaasegurado
que‘“lasrelaciones entre las
Naciones Unidas yla Generalitat
sonmagnificas”.

instituciones.

Durantelareunion, Broseta
hatrasladado el apoyo dela
Generalitatala organizacion
internacional yha asegurado
que ambas instituciones “van

Balearialanza
NIGHTTRIPIBIZA

Os comunicamos que hemoslanzado
el producto NIGHT TRIP, excursién
nocturnacon el Super Fast Ferry
Eleanor Roosevelt desde Dénia, conun
preciodesde 40 personaidayvuelta. El
producto aplicaalasalidade Deniaalas
17hyvueltadesdeIbizaalas 11 019.30h.
Este producto va enfocado a gente joven
principalmente, que quiera disfrutar de
lanochedeIbiza. Estamos seguros de
que generard gran interés.

Disfrutade unanoche enlaislamas
vibrante del Mediterraneo

iVivelamagia de Ibiza bajolas estrellas!

—

Descubre nuestro Night Trip, unanoche
enIbiza para disfrutarla al mdximo.
Consalidadesde Dénia, en solo dos
horas estards disfrutando delanoche
ibicenca.Y, trasunanoche de diversion,
vuelve porlamafianaaDénia. ;Tevasa
perder disfrutadelatardeynocheenla
islamadsvibrante del Mediterrdneo?

Sumérgete enla energia de sus famosas
fiestasy déjatellevar porlamdsica
envivo. jIbiza te espera para vivir
experiencias inolvidables este verano!

Este anio visitar Ibiza, mas facil. Reserva
yatuNight Trip desde 40 idayvuelta.
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Taiko Touroperador ha comenzado

sus viajes de familiarizaciéon
“Kyrios Viajeros*’

Tal y como adelanté en su
evento de presentacién en
Fitur en el que revel6 su

nuevo enfoque de formacién &

bajo el nombre de Kyrios,
Taiko Touroperador ha
comenzado sus viajes de
familiarizacién ‘Kyrios
Viajeros’ con India

como primer destino de
inmersion.

Lainiciativa tiene como
objetivo principal brindar
alos profesionales del
sector la oportunidad de
experimentar de primera
mano los destinos que
ofrecen, comenzando con
unatravesia a través de
larica culturay paisajes
diversos delaIndia. En esta
primeracita, los agentes
de viajes disfrutardn de un
circuito de ocho noches
enel querecorrerdn los

lugares de mayor interés del
Rahastan, una de las zonas
mds visitadas del pais.
Ademads del viajeala

India, el programa ‘Kyrios
Viajeros’ tiene preparados
dos emocionantes viajes
mds esta primavera, con
CostaRicaySriLanka como
destinos. Mds de 45 agentes
de viajes se beneficiardn

de esta experiencia tinica,
permitiéndoles una
comprension profunday
auténtica de los destinos
ofrecidos por Taiko
Touroperador.

Avoris Corporacion Empresarial nombra a
Eduard Bogatyr como nuevo director comercial
de expansion de turoperacion EMEA

Avoris Corporacién Empresarial se complace en anunciar
elnombramiento de Eduard Bogatyr como nuevo director

comercial de expansion de turoperacion paralaregion EMEA

(Europa, Oriente Medio y Africa). Eduard, que cuenta con
mds de veinte afios de experiencia en el sector de turismo
yuna trayectoria destacada en liderazgo ejecutivo, se
incorpora a Avoris tras su exitoso paso por empresas lideres
como Hertz, Compass Group, y TUI, donde fue director
general para Espafiay Portugal.

Graduado en administracién de empresas por el European
College of Business and Management en Londres y con un
titulo en finanzas del Chartered Institute of Management
Accountants (CIMA), Eduard inici su carrera en Londres
antes de establecerse en Espafia en 2002. Durante mds

de cinco afios, Eduard liderd la expansion, la
digitalizacién y el lanzamiento de nuevos
productos de TUI Espafia, logrando un notable
crecimiento yrentabilidad.

=y
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En Avoris, Eduard Bogatyr lideraralos
esfuerzos de expansién comercial en
lasimportantes regiones de EMEA, ‘
apoyando la visién de la compafifa de
fortaleceryextender sualcance en el
mercado turistico global.

Travelance entrega mas de 1.000
bonos a las agencias de viajes
por reservar a través del hub

PRESENTACION

NUEVOS PARTNERS

travelnce }

Elhub turistico Travelance, formado
por algunos delos principales
turoperadores de nuestro pafs,
continda desarrollando acciones para
fortalecerla colaboracién entrelas
agencias ylos operadores turisticos.
En esta ocasion, el hub halanzado
unainiciativa que permitird alos
agentes de viajes ahorrar hasta 150
euros (dos bonos de descuento de

75 euros) por cadareservarealizada
con los turoperadores que forman
parte de Travelance Club, un club de
fidelizacion creado con el objetivo de
ayudar a crecer alas agencias, actores
fundamentales de la cadena de valor
turistica.

Enelafio2023, Travelance haentregado
mads de 1000 bonos de 75 euros alas
agencias deviajes porrealizarreservas
através de su portal. Con motivo del
fin dela campafia de bonos de 2023,
desde el 6 hasta el 20 de mayo todas

las agenciasadheridasal club que
aunno hayan canjeado susbonos de
descuento de 75 euros, podrédn utilizar
hasta dos de estas bonificaciones en
unamismareserva, ahorrando hasta
150 euros por operacion.

Paraello, solamente tendrdn que
acceder a Travelance Club (https://
rewards.travelance.club/es/home),
yacudiral apartado ‘MIS BONOS'.
Aunque normalmente solo puede
canjearse unbono porreserva,
durante esta campaiia serd posible
validar hasta dos bonos de forma
simultdnea. Estos descuentos
podrdn aplicarse a cualquier reserva
delos turoperadores: Soltour,

Europamundo, Luxotour, y TUI
siempre que el importe neto sea
inferior ala suma delos dos bonos
Travelance (150 euros).

Una alianza creada para fomentar la
sinergia

Elhub turistico Travelance estd
conformado por los turoperadores
Europamundo, Luxotour, Soltour,
Coming?2, y WebBeds como partners
principales, TUI, y Guest Incoming
como afiliados, e Intermundial como
proveedor preferente de producto.
Poco mds de medio afio después de
sucambio de nombre, Travelance
cuenta conlainscripcién de mas de
1.600 agencias de viajes en su club de
fidelizacion, y esperallegar hastalas
2.000 durante los préximos meses.
Estaalianzahanacido para
favorecer la colaboracién entrelos
turoperadores turisticosy crear
sinergias en el sector para poder
ofrecer el mejor servicioalas
agencias. Seguin comenta Tomeu
Bennasar, CEO de Soltoury partner
del hub, “Travelance Club esunade
lasiniciativas mds novedosas que
hemosllevado a cabo parafortalecer
nuestra colaboracién con las agencias.
Hemos creado este espacio para
ofrecer beneficios exclusivos, como
los bonos travelance, descuentos
eninterlines, acceso a viajes chollo,
yformacion exclusivaa través de
Travelance Academy, un espacio en
el que los agentes pueden encontrar
formaciones gratuitas online sobre los
proyectosy destinos delos partners.
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Alicante respalda la “*inmediata®® ejecucion
de la segunda pista en el aeropuerto

El alcalde de Alicante, Luis Barcala, ha ex-
presado su rotundo respaldo al estudio del
impacto econémico dela segunda pista en

el Aeropuerto de Alicante-Elche Miguel Her-
ndndez, presentado porla Cdmara de Co-
mercio en la Institucion Ferial Alicantina
(IFA). “Lo que ha hechola Cdmara es lo 16gi-
co: presentar un estudio cientifico con da-
tos objetivos que justifican la segunda pista
del aeropuerto de Alicante Elche”, ha expli-
cado el primer edil, que ha acudido al acto
en compaiifa de los concejales de Movilidad,
Carlos de Juan; Turismo, Ana Poquet; Agen-
ciade Desarrollo Local, Mari Carmen de Es-
pafia; y Comercio, Lidia Lépez.

“Yla peticién de la Cdmara, de las institucio-
nesydelasociedad alicantina se centra en
quela ejecucién de esa segunda pista se rea-
lice de forma inmediata porque cada dia que
pasase pierden recursosy empleos”, ha ana-
dido el primer edil. “No se estd rogando na-
daanadie, sino aportando las cifras actuales
del aeropuerto y su prevision de crecimien-

to, que acreditan la
necesidad de priori-
zarla ejecucion de la
segunda pista”.

El estudio encarga-
do porla Cdmara
apunta que sin una
segunda pista de
vuelo, el aeropuer-
to de Alicante-Elche
no podrd asumir fu-
turos aumentos del
trafico, que pueden
rondar los dos millo-
nes de pasajeros al
afioycercade6.500
millones de gasto turistico cesante en el pe-
riodo 2024-2030.

Elinforme detalla que esa cifra de dos mi-
llones de pasajeros al afio que no se podrian
asumir puede poner en riesgo un PIB pro-
vincial de 800 millones de euros anuales,
cuantia que se dejaria de generar princi-

palmente en el sector servicios (el 92%). Del

mismo modo, en términos de empleo tam-
bién afectaria de forma negativa a 14.800
puestos de trabajo que no podrian mante-
nerse o crearse en ese mismo periodo 2024-
30, lamayoria también en el sector servicios
(13.825), seguido de la construccion (531) e
industria (321).

Uber lanza UberX Share, su servicio de viajes

compartidos, e integra trenes en su aplicacion

Uber ha anunciado el lanzamiento de UberX
Share, su servicio de viajes compartidos en
Madrid, ylaintegracién de Trenes, que per-
mitird alos usuarios reservar billetes de tren
através de suaplicacién en toda Espafia.

Elanuncio ha tenido lugar durante un even-
to con conductoresy flotas en IFEMA, don-
de Uber ha presentado sus avances en mate-
ria de sostenibilidad y sus nuevas iniciativas
paraapoyar alos conductores en su transi-
cién al vehiculo eléctrico. El evento ha conta-
do conla presencia de Jorge Rodrigo Domin-
guez, Consejero de Vivienday Transportes de
la Comunidad de Madrid; Luis Miguel Torres,
Director General de Transportes de la Comu-
nidad de Madrid; y Susana Gémez Garrido,
Subdirectora Adjunta de la Direccién Gene-
ral de Tréfico.

UberX Share: ahorro y sostenibilidad

UberX Share es el servicio de viajes compar-
tidos de Uber que permite al usuario ahorrar
hastaun 30% en el precio de su viaje silo com-
parte con otros pasajeros. Su propuesta con-
siste en ofrecer viajes mds asequibles al tiem-

po que permite desplazar a mds personas en
menos vehiculos, contribuyendo a reducir
emisiones y mejorar la congestion del tréfico.
Elservicio estard disponible desde hoy en la
app de Uber en Madrid y serd siempre, como
minimo, un 8% mds barato que UberX, la op-
cién més popular de la plataforma. Una vez
solicitado el viaje, el pasajero recibird una no-
tificacién si otro usuario se dirige en la mis-
ma direccién. Confirmado el emparejamien-
to, los dos pasajeros compartirdn una parte
del trayecto (o todo si se dirigen al mismo
destino) y el precio del viaje se reducira auto-
madticamente, pudiendo llegar a ser un 30%
mads barato que si se opta por viajar solo.

UberX Share esla evolucién del servicio de
carpooling de la plataforma, que lleva anos
en funcionamiento en Estados Unidosyy ciu-
dades europeas como Paris o Estocolmo,
donde ha demostrado su eficacia ala ho-
rade democratizar el acceso a los servicios
de Uber como alternativa realista al uso del
vehiculo privado. Junto con Uber Green, la
opcion de vehiculos eléctricos de Uber, yla
oferta de micromovilidad de bicicletas y pa-

tinetes eléctricos de Lime, UberX Share es la
gran apuesta de Uber para alcanzar sus obje-
tivos de sostenibilidad en Europa.

Trenes, ahora en Uber

Uber también ha anunciado que préxima-
mente serd posible reservar billetes de tren a
través de su aplicacion en Espaiia, el segun-
do pais europeo tras Reino Unido donde este
servicio estard disponible. Trenes se suma al
servicio de alquiler de coches que desde fina-
les del ano pasado Uber ofrece en todo el pais
y supone un paso mas en su objetivo de con-
vertirse en la app de referencia para viajaren
Espafa.
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Pipeline Software optimiza
subuscador B2B Orbis
Hoteles Pro y multiplica
por 3lasreservas

Pipeline Software, empresa

especializada en soluciones
tecnoldgicas parael sector turistico,
harecibidola certificacién dela
integracion XML con Expediay Sololé
ensunueva version del buscador B2B
Orbis Hoteles Pro. Estaincorporacion
sesumaalaampliared de proveedores
existentes, compuesta por Abreu,
Bedsonline, Canarias Europa,
Europlayas, Goglobal, Iristour
Vacances, JumboBeds, Ratehawk,
Restel, Tourl10, Veturis, W2My
Welcomebeds.

Nuevas herramientas parauna
experiencia de busqueda optimizada
Elrenovado Orbis Hoteles Pro
incorpora potentes herramientas que
agilizany optimizanla experiencia de
bisqueda de los usuarios:

¢ Reduccién de tiempos de buisqueda:
Elsistemaimplementado permite
realizar bisquedas simultdneas en
unndmero significativamente mayor
de proveedores, minimizando asilos
tiempos de espera.

* Mayor cobertura de establecimientos:
Laplataformaahoraofrece accesoa
unabase de datos ampliada conun
ntimero considerablemente mayor de
hoteles tarificables.

e Filtros avanzados: Los usuarios
disponen de filtros mds precisos para
localizar rapidamente los hoteles que
mejor se ajustan alasnecesidades de
sus clientes.

e Informacion enriquecida: Las fichas
técnicas delos hoteles disponibles han
sido enriquecidas coninformacién mds
completaydetallada.

Recuperacién automadticadereservasy
crecimiento exponencial

Tanto los usuarios de Orbis Gestién
ensuversion Windows comolos dela
nuevaversién web pueden recuperar
de forma automadticalasreservas
realizadas a través del buscador,
incluso si el proveedor no dispone de
capturadirecta.

Esta optimizacion, junto con

la confianza depositada por

diversos grupos comerciales que
implementardnlaplataforma
préximamente, haimpulsadoun
crecimiento exponencial enlas
reservas gestionadas a través de Orbis
Hoteles Pro. Dehecho, en el primer
cuatrimestre del afio se haregistrado
un aumento del 300% respecto
almismo periodo de 2023. Conla
incorporacién de nuevos clientes,
Pipeline Software prevé finalizar el afio
conunincremento del 500%.

BCD Meetings & Events
descubre los destinos top
para incentivos en una
experiencia inspirada en
los viajes en tren clasico

Eltren Emotion Express
recorrié Namibia, Nueva
Orleans, Miami, Nashville
ylaAntartidapartiendo del
Casino de Madrid, en unviaje
inmersivo einspirador en

que los asistentes conocieron
todoslos detalles de estos
apasionantes destinos.
Elequipo de marketing
experiencial y viajes de BCD
Meetings & Events reinventa
el cldsico viaje de incentivo
paradisefar experiencias
Unicas en cualquier lugar del
mundo, adaptadas al tipo
deviajeroy objetivos delos
clientes dela agencia.
Elpasado 25 de abril, el tren
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Emotion Expressllevé auna
cuidadaseleccién de clientes
de BCD Meetings & Events, la
agencia de eventos de Avoris
Corporacién Empresarial, a
darlavueltaal mundo para
conocer los destinos que
serdn tendencia en incentivos
yviajes de marca durante
2024 delamano de su equipo
de marketing experiencial y
viajes, Travel Emotions.

Llega Visit Manchester Pass, el
Rilse definitivo para conocer
anchester afondo

Losvisitantes de Manchester tendran ahora acceso con

descuento alas principales atracciones dela ciudad-region

con el lanzamiento del nuevo Visit Manchester Pass.

Yaalaventa, el pase Visit Manchester Passdaaccesoa 13

delasatracciones mds populares del Gran Manchester,
como lavisitaal estadio del Manchester City, RHS Garden
Bridgewater, Coronation Street Experience ymuchas mds.

Losvisitantes también pueden utilizar el pase para disfrutar

de descuentosy ofertas exclusivas enlocales de todala

ciudad, como unatabla de quesos gratis en Petit Paris Deli,
un50% de descuento en el Contact Theatre yun 30% en The
Midland Mount Street Dining Room and Bar, ademés de

muchos otros descuentos en turismo, hosteleria y ocio.

Inuevo pase de visitante estd disponible en formato digital

paral,2o3dias,ypuede descargarse yutilizarse enun

dispositivo mévil, lo que supone una opcién cémoday

econdmica paralos visitantes. El precio del pase es desde 60

£ paranifiosy 79 £ para adultos.
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Hosteleria Valencia y Tarisme
Comunitat Valenciana firman
un convenio formativo para la
utilizacion de las instalaciones
del CDT de Valencia

Hatenidolugarla firma del
acuerdo entre la Federacién
Empresarial de Hosteleria de
Valenciay Turisme Comunitat
Valenciana que permitird

la cesién de instalaciones

del CdT de Valencia en de partidamediante el cual
horarios determinados trabajar conjuntamente,
paralarealizaciéon de crear sinergiasy contribuiral

cursos impartidos desde
lafederacién. Enelacto

reciclaje, perfeccionamiento
ymejoradela cualificacion
profesional de trabajadores de
nuestro sector.

Elpresidente de Hosteleria
de Valencia, Manuel
Espinar, hasefialado que “la
formacion es el camino que
debemos seguir, nuestro
objetivo estratégico es
continuar avanzando enla

han firmado el convenio

la consellera de Turismo,
Industria, Innovaciény
Comercio, Nuria Montes, y
el presidente de Hosteleria
Valencia, Manuel Espinar.
El convenio cuenta conla
colaboracion de ambas
entidades para este 2024,y
representa el primer punto

La Comunitat Valenciana renueva su
liderazgo nacional con 159 banderas
azules y gana seis ensenas en 2024

o —-l-i’

La consellera de Medio
Ambiente, Salomé Pradas,
destaca que nuestras aguasy
arenales “han obtenido dos
de cada diezbanderas de toda Il d :

Espafa”.

La Comunitat Valenciana harevalidado este afio suliderazgo
enbanderas azules con 159 ensefias para playas, puertos
yembarcaciones turisticas que otorga la Asociacion de
Educacién Ambiental y del Consumidor para distinguir la
excelenciay calidad de los recursos turisticos, asi como su
respeto hacia el medio ambiente. La consellera de Medio
Ambiente, Agua, Infraestructurasy Territorio, Salomé
Pradas, ha destacado que la Comunitat “ha obtenido dos de
cadadiezbanderas azules de toda Espafia”, lo que demuestra
“laextraordinaria calidad de nuestras aguas, nuestros
arenales y nuestrainfraestructura turistica caracterizada por
susostenibilidad y respeto ambiental”. Segtin la clasificacién
elaborada porla Asociaciéon de Educacién Ambiental y

del Consumidor (Adeac), en el territorio valenciano se

han conseguido 159 banderas azules, con seis nuevas
distinciones respecto al afio pasado. Las tres nuevas playas
con galardén son la de Pobla Marina (en la Pobla de Farnals),
lade Rabdells de Olivayla playa de Torres de la Vila Joiosa.
También harecuperado el galardén la Marina Salinas de
Torrevieja ylas playas de Torrenostra (Torreblanca), CArbre
del Gos (Valencia), Les Deveses (Dénia), Llevant y Malpas
(Benidorm) y La Ermita (Santa Pola).

profesionalizacion del sector».

Dubai mantiene el auge del
crecimiento turistico con 5.18
millones de pernoctaciones en ¢l
primer trimestre de 2024

S W H N

Dubdiregistraunincremento
interanual del 11% en el niimero de
visitantes internacionales de enero a
marzo de 2024, ysushoteles alcanzan
unaocupacién media del 83%, unade
lasmds altas del mundo

Dubdirecibi6 5,18 millones de
visitantes internacionales que
pernoctaron entre enero ymarzode
2024,un 11% mds que el afio pasado,
con4,67 millones dellegadas durante
elmismo perfodo, segtin los datos
publicados por el Departamento de
Economiay Turismo de Dubdi (DET) en
la312edicién de Arabian Travel Market
(ATM).

Trasunafio histérico en 2023 en el que
Dubdirecibi6la cifrarécord de 17,15
millones de visitantes internacionales
que pernoctaron, el sector turistico
delaciudad estd aprovechando el
impulso del primer trimestre del afio,
impulsado por elliderazgo visionario
delJeque Mohammed bin Rashid Al
Maktoum, Vicepresidente y Primer
Ministro delos Emiratos Arabes
Unidosy Gobernante de Dubdi. Este
crecimiento también se ajustaalos
ambiciosos objetivos delaAgenda
Econdmicade Dubdi D33, enlaque
sebuscaba consolidarainmdsla
posicién de Dubdicomo ciudad lider
mundial paralos negociosyel ocio.

ElJeque Hamdan bin Mohammed
bin Rashid Al Maktoum, Principe
Heredero y Presidente del Consejo

Ejecutivo de Dubdi, elogi6 este logro:
«Elntimero de pernoctaciones en

el primer trimestre de 2024 indica
que Dubdiva camino de volver a
destacar este afio, después de que

el emirato recibiera un niimero
récord de visitantes el afio pasado,
con 17,15 millones de visitantes
internacionales. Esto garantizard
que el sector turistico continte su
crecimiento alineado conlavisién
delJeque Mohammed bin Rashid Al
Maktoumy en consonancia conlos
objetivos dela Agenda Econémicade
Dubadi (D33)».

Liderazgo visionario

«Entre multiples factores, el proyecto
que sustenta el éxito de Dubdi como
destino turistico se basa enlavisién
delJeque Mohammed bin Rashid y se
haganadolaconfianza de visitantes
de todo el mundo. Los eficaces
esfuerzos de promocién muestran
lomejor de Dubdi alos turistas, pero
también se hainvertido durante aflos
eneldesarrollo deinfraestructuras
de primer nivel que sirvan por

iguala ciudadanos, residentes
yvisitantes. Se hamejorado el
rendimiento de diversos sectores

en consonancia con los estdndares
internacionales mds exigentesylas
mejores practicas, con el objetivo
final de convertirse enla ciudad

mads inteligente, avanzaday 4gil, al
servicio de todoslos que residen allio
lavisitan como huéspedes de honor»,
declaré6 ElJeque Hamdan.
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